
proposé par : Comment craquer LinkedIn ?

Avec Baptiste Pottier
Freelance et formateur



AU PROGRAMME 

👉 45 minutes de contexte

👉 15 minutes de mise en action

Vous repartez avec des pistes d’actions concrètes

🍹 Un temps de convivialité pour échanger et réseauter
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1.
Votre présence sur LinkedIn : 

les bases



LinkedIn : 
pour quoi faire ? 
Élargir votre réseau

Montrer votre expertise ou celle 
de votre entreprise

Trouver de nouveaux prospects

Recruter / Être recruté(e)



Le triptyque de base

OFFRE IRRÉSISTIBLE
Si possible SMART

BANNIÈRE
Offre + CTA

PROFIL
complet et à jour



Qu’est-ce qu’un profil LinkedIn optimisé ?

Formation N°1 Leadgen | Google Ads, Meta Ads, Google Tag Manager, 
Prospection automatisée, Consent Mode, Landing Page | 🎖 Générateur 
de leads | VP EDHEC Alumni | Ambassadeur EDHEC Entreprendre | 
Investisseur Immobilier

Une bannière claire et facile à comprendre

Un titre accrocheur 

C’est la première chose 
qu’on voit !



Qu’est-ce qu’un profil LinkedIn optimisé ?

Infos : 
Il parle à sa cible 
avant de parler de 
lui.

Expériences : 
Du détail pour 
asseoir sa 
légitimité et sa 
crédibilité.



Qu’est-ce qu’un profil LinkedIn optimisé ?



Page entreprise ou profil : que choisir ? 

Créer du lien avec votre réseau

Humaniser votre 
communication

Raconter votre histoire 
et celle de votre marque

Mettre en avant votre 
expertise métier



Page entreprise ou profil : que choisir ? 

Développer votre 
image de marque Attirer des talents

Exprimer votre 
positionnement

Gagnant Foliweb awards 2022 : ogrelafabrique.com

Valoriser vos 
collaborateurs

https://www.ogrelafabrique.com/


Question de visibilité…



2.
Les hacks pour générer un 

post viral



Autopsie d’une publication virale

Accroche | Attirer l’attention

Valeur | Susciter l’intérêt

Double Appel à l’action

Créa | Attirer l’attention



Quel format privilégier ? 
Ça dépend de votre cible et de ce que vous voulez raconter !
Par exemple : 

Post Erwan Jarrand 

 Le carrousel.
Top pour les contenus 
pédagogiques

👉 texte synthétique
👉 très visuel
👉 interaction avec le post
👉 watch time ++

 Texte + photo.
Top pour travailler sa 
marque personnelle

👉 créer du lien avec 
l’audience
👉 se faire connaître
👉 exprimer un avis
👉 susciter le débat

https://www.linkedin.com/posts/erwan-jarrand_6-r%C3%A8gles-dor-pour-bien-g%C3%A9rer-ta-bo%C3%AEte-activity-7178329863081058305-tP5P


Quel format privilégier ? 
Ça dépend de votre cible et de ce que vous voulez raconter !
Par exemple : 

 La créa.
Top pour les évents et 
les lancements

👉 texte synthétique
👉 très visuel
👉 watch time +

L’infographie
Top pour partager de 
la valeur
👉 montrer son expertise
👉 éduquer son audience
👉 susciter le débat
👉 watch time ++



Quel format privilégier ? 
Ça dépend de votre cible et de ce que vous voulez raconter !

 La vidéo.
Top pour travailler sa 
marque personnelle

👉 créer du lien avec 
l’audience
👉 rentrer dans la tête des 
gens
👉 long à créer
👉 watch time ++

Le gif
Top pour hooker 
l’utilisateur
👉 bon scroll stopper
👉 rapide à créer
👉 peu utilisé



#2 La régularité 
est la clé
Préparez vos publications en avance 

Programmez-les pour gagner du 
temps



Quelques bonnes pratiques

● L'engagement est la clé - le commentaire est roi

● Transformer autant que possible ses posts en Lead Magnet à obtenir contre un 
commentaire

● Double call-to-action Commentaire + Demande de connexion

● Penser expérience utilisateur en facilitant la lecture (phrases courtes, sauts de ligne…)

● Utiliser des emojis et/ou du gras pour faciliter la lecture

● Les 90 premières minutes sont importantes

● Répondre à TOUS les commentaires + MPs

=> vous fidélisez votre audience
=> vous augmentez votre reach sur vos futurs posts (l’algorithme montre davantage les 
posts des  personnes avec qui l’utilisateur a interagi en MP)



La puissance des COMMENTAIRES

x 4

x 7

x 12

like
x 1

voir plus

partage

commentaire

source : Just Connecting - Algorithm Research 2022

Un commentaire a 12 fois plus d’impact qu’un simple like

https://www.linkedin.com/posts/richardvanderblom_algorithm-report-2022-edition-4-november-activity-6995279862512914433-MrRb/


Like + Réponse 
à TOUS les 
commentaires

Partager un contenu sur LinkedIn en échange d’un commentaire permet d’identifier 
facilement des prospects potentiels puis entrer en contact avec eux par message.

→ faciliter la prise de contact

L’importance du contenu pour la prospection 

Prospection 
personnalisée



3.
La prospection 
automatisée



Les piliers de la prospection

AUDIENCE

CAMPAGNES DE 
PROSPECTION 
AUTOMATISÉE

OFFRE PERTINENTE



4 étapes pour prospecter

DÉFINIR SES CRITÈRES 
DE CIBLAGE

CHERCHER 
& QUALIFIER

PROSPECTER
EFFICACEMENT

SE FIXER UN 
OBJECTIF



Créer une base de données avec Sales Navigator

Filtres 
(géographie, Intitulé du poste actuel, 
relations, actifs sur Linkedin…)



Maximisez les réponses positives avec le Social Selling
Comment j’entre en contact ? Quelle valeur j’apporte ? Quelles actions mettre dans sa 
campagne ? 

Vue de profil

Like d’un post

Suivi du prospect

Demande de 
connexion (sans note)

Message 1 : Proposer de la Valeur

Hello {first_name}, je suis tombé sur ton profil et j’ai vu que tu étais 
Conseiller en gestion de patrimoine. 
Je travaille avec plusieurs conseillers et leur permet de trouver de nouveaux 
clients de façon semi-passive tous les mois. 
Tu serais intéressé pour en discuter ?

Bonne journée, 
Baptiste

Message 2 : Proposer une nouvelle 
offre / Rebondir

J’ai oublié de préciser que je propose des 
formations sur le sujet pouvant être pris en charge 
par ton OPCO. 

Mon dernier client a eu 2 nouveaux clients le mois 
derniers avec les méthodes enseignées.

Au plaisir d’échanger, 
Baptiste



La structure d’un bon message

Attention / Contexte
Quelles sont les raisons de la prise de contact ? 
Quoi / Qui la permet (recommandation) ?

Intérêt / Problème 
Énoncer le problème / la thématique. 
Parler du cas général et pas de la situation du prospect.

Désir / Solution
Quelle est votre proposition de valeur ? 
Cas général, ne pas formuler une proposition.

Appel à l’action
Inviter à une action. 
Question ouverte afin de poursuivre l’échange.



Quels outils privilégiés ?

❌ Waalaxy : Interface claire, facile à prendre en main, mais beaucoup trop cher

👉 Linked Helper : Un peu plus complexe à prendre en main, mais beaucoup plus 
de fonctionnalités (pour le Social Selling) et moins cher que Waalaxy

❌ La Growth Machine : Très puissant pour du multicanal et pour des 
automatisations personnalisées (avec Make) mais complexe à prendre en main

👉 Lemlist : Facile à prendre en main. Puissant pour du multicanal (Linkedin + 
Email + Téléphone)



29

Scannez le QR code-suivant pour récupérer le 
support de présentation

À vos questions !
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MERCI !
Vous souhaitez vous former ou déléguer votre génération de leads : 

baptiste-pottier.com


